
   שעות אקדמיותUI/UX    (125   )קורס בניית אתרים ועיצוב ממשקים  

יפתח בפניכם שער לקריירה מצליחה ומרתקת שבמהלכו תלמדו עיצוב   מסלול עיצוב לעולם הדיגיטל

 מסלול ובניית אתרי אינטרנט, עיצוב ממשק וחווית משתמש וקידום במנועי חיפוש וברשתות החברתיות.

ייטק, הה בעולם להשתלבות אתכם ויכשיר ביותר הגבוהה ברמה והמיומנויות הכלים  כל את לכם יקנה זה
 והעיצוב. הפרסום 

 שעות אקדמיותUI UX   (50  )עיצוב ממשק וחווית משתמש

בחלק זה תלמדו על כל המרכיבים המשפיעים על חוויית המשתמש ואת כל הכלים לעיצוב ויצירת  
 חווית משתמש מקסימלית באתרי אינטרנט ובאפליקציות בהתאמה לצרכי הלקוח 

הביא לפתיחת מסלול לימוד ייעודי למעצבים המעוניינים  להרחיב את   הביקוש בשוק למעצבי דיגיטל
מותאם במיוחד למגמות החדשות בארץ ובעולם בכל הקשור    UI UXההתמחות שלהם לדיגיטל. קורס 

לעיצוב אתרים, עיצוב לטאבלטים ולטלפונים חכמים, ומאפשר למעצבים וגרפיקאים שעובדים היום  
 . בפרינט להתרחב לעולם הדיגיטל 

 ( שעות אקדמיות  50) + אלמנטור    עיצוב ובניית אתרים בוורדפרס 

בחלק זה תלמדו לעצב ולבניית אתרי אינטרנט מתקדמים, רספונסיביים, וחדשניים, לרבות, חנויות  
 ודפי נחיתה   (commercee) מקוונות

, למעלה ממחצית מהאתרים החדשים בעולם בנויים על וורדפרס, וזאת בזכות היותה מערכת נוחה

  הכלים  כל את לכם  יקנה בוורדפרס אתרים בניית קורס יעילה, פתוחה ואינה דורשת ידע בכתיבת קוד. 
  אתכם ויכשיר ורספונסיביים מעוצבים, מתקדמים אתרים לבניית ביותר הגבוהה ברמה והמיומנויות

 . והעיצוב  הפרסום, ההייטק  בעולם להשתלבות

 שעות אקדמיות(   25)   סדנת שיווק דיגיטלי 

בחלק זה תלמדו את כל הכלים החשובים לניהול השיווק ברשתות החברתיות המובילות תוך יישום  
 מעשי של כלי עבודה המתקדמים ביותר. 

 

 

 

 

 

 

 



 שעות אקדמיות UX UI   -    (50   )קורס אפיון ממשק וחוויית משתמש  

 Web -כל השיעורים מלווים בדוגמאות רבות מעולם המובייל וה 

 חלק מהשיעורים יועברו כסדנת עבודה בכיתה  ●
 ברוב השיעורים יש תרגילי כיתה. תהיה עבודת גמר אחת שעליה יעבדו הסטודנטים בבית  ●

 יתכנו שינויים בתכנים תוך כדי תנועה, בהתאם להתקדמות ולידע של הסטודנטים  ●
 

 מבוא לעיצוב ממשק וחווית משתמש -  1מפגש מספר  

 מבוא לעיצוב ממשק וחווית משתמש

 מה נלמד בקורס 

 מה זה  UI/UXומה ההבדל ביניהם? 

 מושגים כלליים במבנה אתרי אינטרנט 

 שאלון בריף לאתר/אפליקציה, מחקר ופרסונה  -  2מפגש מספר  

 מחקר שוק ומתחרים מחקר ויזואלי )עיצוב( 

 הכנת בריף   -בחירת נושא הפרויקט 

   UI UXחוקי יסוד ב  -  3מפגש מספר  

 הרצאה בסיס ומתקדמים    -חוקי יסוד 

 בניית אפיון ותרשים זרימה    -  4מפגש מספר  

 בניית תרשים זרימה בתוכנה ייעודית 

 הכרת תוכנת הפיגמה   -  5מפגש מספר  

 FIGMAמה היא 

 הכרת הכלים והתפריטים 

 ור עבודה עם צורות, צבעים טקסטים ותמונות אי

 

 

 



 בניית לוגואים   -  6מפגש מספר  

 בניית לוגואים בתוכנה 

 FIGMAהכרת מעצבים בקהילת 

 WIREFRAMES  -  7מפגש מספר  

 MOCKUPל  WIREFRAMEמה ההבדל בין   WIREFRAMEמה זה  

 לדסקטופ ולמובייל  WIREFRAMEעיצוב  

 Wireframeלחנות דיגיטלית במובייל    עיצוב   –   8מפגש מספר   

 דיגיטלית במובייל עיצוב לחנות 

 Pluginsאייקונים ברשת,  -עבודה עם אייקונים  

 Prototype  -  9מפגש מספר  

 תרגיל אנימציה וקישורים בין מסכים   

 אנימציה בין אובייקטים 

 לאתר   UI Kit  -   10מפגש מספר  

 - השראה לצבעים ולעיצובים 

 מקורות מהאינטרנט דגימת צבע מהאינטרנט 

 וסטייל לפרויקט האישי     מערכת עיצוב   –   11מפגש מספר  

 לאתר קיים  DESIGN SYSTEM/ UI KITיצירת 

 קומפוננטות   -   12מפגש מספר  

 מה היא קומפוננטה ואיך עובדים איתה 

 דוגמאות לקומפוננטות 

 יצירת כפתור עם וריציות 

 עיצוב טופס תוך שימוש בקומפוננטות ווריציות 

 



 מתקדמים   Prototype  -   13מפגש מספר  

 אפ פתיחת פופ 

 כלי הצגת טיפים והערות 

 פתיחת תפריט המבורגר 

   Prototype  2מתקדמים     -   14מפגש מספר  

 הצמדת תפריט למעלה וחייגן למטה 

 עוגנים באותו עמוד 

 תרגילי אנימציה נוספים 

 שיתוף, ייצוא ועבודה בצוות + וידאו   -   15מפגש מספר  

 שימוש בהערות  -עבודה מול לקוח/מתכנת  

 ייצוא ושליחת קבצי עיצוב 

 וידאו בפיגמה 

 -   16מפגש מספר  

 סיכום והגשה 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ( שעות אקדמיות   50) צוב ובניית אתרים בוורדפרס   עי 
בחלק זה תלמדו לעצב ולבניית אתרי אינטרנט מתקדמים, רספונסיביים, וחדשניים, לרבות,  חנויות  

 מקוונות 
(COMMERCE Eוד ) פי נחיתה 

למעלה ממחצית מהאתרים החדשים בעולם בנויים על וורדפרס, וזאת בזכות היותה מערכת נוחה, 
יעילה, פתוחה ואינה דורשת ידע בכתיבת קוד. קורס בניית אתרים בוורדפרס יקנה לכם את כל הכלים  

והמיומנויות ברמה הגבוהה ביותר לבניית אתרים מתקדמים, מעוצבים ורספונסיביים  ויכשיר אתכם 
 להשתלבות בעולם ההייטק, הפרסום והעיצוב. 

 מבוא לוורדפרס  . 1

 ונגישות  SSLאתרי אינטרנט, דומיין, איחסון, 
 מושגים בעיצוב אתרים ואפיון אתרים 

 התקנת אלמנטור פרו .  2
 כניסה לאדמין, התקנת אלמנטור ואלמנטור פרו, תבניות חיבורים והפעלה 

 הכרות עם אלמנטור פרו . 3
 בניית מערכת עיצוב לכל האתר לפי מיתוג,  הכרת הוידג'טים של אלמנטור 

 רספונסיביות  / התאמה למובייל

     עיצוב והקמת אתר אינטרנט תדמיתי . 4
 הקמת עמודים, עריכת עמודים בסיסית,  

 בניית תפריט לאתר  
HEADER & FOOTER 

 עמוד בית ועמודי פנים . 5
 נים בניית עמוד ראשי עם קישורים לעמודי פ

 עיצוב עמודי פנים 

 עמוד טופס צור קשר ועמוד תודה . 6
 עיצוב טופס  

 עיצוב והקמת עמוד תודה 

   עמוד נחיתה מנצח. 7
 עיצוב עמוד נחיתה שיווקי 

 בניית עמוד נחיתה כולל טופס לידים ועמוד תודה 

 

 



 הוספת בלוג לאתר . 8
 יצירת קטגוריות 

 יצירת פוסטים 
 הקמת עמוד בלוג 
 לעמוד הבלוג הוספת פוסטים  

 הוספת הבלוג לאתר 
 עיצוב תבנית ייחודית לבלוג ולעמוד ארכיון . 9

 עיצוב ייחודי לעמודי הפוסטים בניית תבניות ייחודיות
 ועיצוב ייחודי לעמוד הבלוג

 חנות דיגיטלית . 10
 ווקומרס והגדרות 

 הוספת קטגוריות לחנות 
 הוספת מוצרים 

   בניית מגה תפריט   – המשך    – חנות דיגיטלית  . 11
 הוספת חנות וסל קניות לתפריט  

 מגה תפריט  –בניית תפריט מיוחד לחנות 

2.1ACF   –  לחנויות דיגיטליות   
 פיתוח לחנות דיגיטלית  -שדות מיוחדים  

   הקמת כרטיס ביקור דיגיטלי/מיניסייט. 13
 עיצוב והקמת כרטיס ביקור דיגיטלי 

 חיבור לרשתות חברתיות והוספת איש קשר לנייד 

 תוספים לאתר: . 14
 עריכה, אבטחה, גיבוי, נגישות, ועוד.

 עבודה בכיתה על האתר המוגש לפרויקט . 15

 גיבוי ושמירת האתר ,הגשת פרויקט בכיתה ומפגש סיום . 16

 

 

 

 

 



 שעות אקדמיות(   25סדנת שיווק דיגיטלי ) 

בחלק זה תלמדו את כל הכלים החשובים לניהול השיווק ברשתות החברתיות המובילות תוך יישום  
 מעשי של כלי עבודה המתקדמים ביותר. 

 סילבוס 

 מבוא לשיווק ברשתות חברתיות 

 סקירה כללית של הרשתות החברתיות המובילות: פייסבוק, אינסטגרם, לינקדין
 פייסבוק: 

 פתיחת עמוד עסקי והגדרות חשבון
 עקרונות לפרסום תכנים 

 הכרות עם מערכת "מנהל המודעות" 
 סקירת סוגי קמפיינים ויצירת מודעות 

 פילוח קהלים 
 הנעה לפעולה 

   - 1מפגש  

   תנו ואיך ננצל אותן בצורה הטובה ביותרמה הן רוצות מאי -הכרת האפליקציות 
פתיחת עמודים, חיבור עמודים, חיבור פיצ׳רים, ניסוח אודות וביוגרפיה, דגש על   -יצירת נכסים דיגיטליים

 נראות מותגית.   
 איך!!    -מתי מפרסמים, כמה ולמה והכי חשוב -התנהלות 

 - 2מפגש  
 כל הפיצרים השונים באפליקציה  - הכרת עמוד האינסטגרם  
 כיצד ניתן לנצל את המערכת לפירסום אורגני )ללא מימון( בתפוצה רחבה  

 עלאת פוסט נכון למיקסום חשפה אורגנית ה

 - 3מפגש  

 מהו ראפור ואיך יוצרים אותו בחיים ובמדיה, ניתוח קהלים ותובנות, תתי קהלים  -מבוא לפירסום
 - יצירת פוסטים 

 שיטת ההצלבות, שיטת השמש ושימוש בהוקים  -טכניקות ליצירת תוכן
 קידום ממומן באינסטגרם וניתוח תובנות. 

 

 

 



 -   4מפגש  

 איך מצלמים ועורכים ריל באינסטגרם וכיצד מעלים אותו למדיה. -כל מה שצריך לדעת על עריכה 

 - 5מפגש  

 בניית עמוד עסקי בפייסבוק באופן מלא 
 הכרת ממשק הפייסבוק 

 התנהלות עסקית אורגנית בפייסבוק 

 -   6פגש  מ 

 הכרת מנהל המודעות 
 בניית קמפיין לידים/מעבר לאתר)בהתאם לכיתה(  -מנהל המודעות 

   -   7מפגש  

 המשך מנהל המודעות 

 -   8מפגש  

 סיכום התנהלות עסקית ברשתות החברתיות 

 

 

 

 


